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o hattér

« a kampdnyrél és a kampdny céljairdl

o fogyasztékat célzod akfivitdsok

. egyUttmikodés a termeldkkel és feldolgozdkkal
. egyUttmikodés a forgalmazdkkal

o elvért eredmények
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KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM

TREND INSPIRACIO KUTATAS ALAPJAN (2013. DECEMBER)

a magyarok alapvetéen szeretik a halat, a népesség mintegy

Q0%a potencidlis halfogyaszté

az emberek 20 %-dban él a vagy, hogy tébb halat fogyasszon

a fogyasztdk egészséges ételként tekintenek a halra és a halételekre
a fogyasziok 60%-a hiper- és szupermarketekben vésarol halat
nehezen elkészithetd és fogyaszthatd ételnek gondolidk a halételeket
a friss hal feldolgozdsa sokakat taszit, gondot okoz

a potencidlis pontyfogyasztok az 50 éven feltliek

a halra dltaldban draga ételként tekintenek

az éves atlagos halfogyasztés 3,9 kg /18
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KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM

KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM

l

§ l

) TERMELCK, FORGALMAZOK
FOGYASZTOK FELDOLGOZOK

(marketing és PR eszkozok) (tuddscentrum kialakitdsal (informaciokkal vald ellatas
és ellenérzés)
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KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM

A FOGYASZTOK FELE IRANYULO KOMMUNIKACIO CELKITUZESEI

CELUNK A SZEMLELETFORMALAS, AZ ISMERTTERJESZTES REVEN
BELSO MOTIVACIO KIALAKITASA A RENDSZERES, TUDATOS HALFOGYASZTASRA.

o halfogyasziast Gsztonz8 térsadalmi céld mozgalom inditdsa, a potencidlis
halfogyaszték mozgdsitdsa

o a kampdny végére az atlagos ~4 kg-os halfogyasztds novelése

mintegy 20-25%l
o a belfoldi halak, kiemelten a ponty népszer(isitése

o a halfogyasztassal jard konkrét egészségigyi elényok tudatositasa

« a konyhatechnolégiai fogasok, az élelmiszerbiztonsdgi
ismerefek széleskorl megismertetése

o a hefi 2x-i halfogyasztds fontossaganak
koztudatba épitése




TAPLALEKPIRAMIS

Zsirok, olajok, s6, cukor
kis mennyiségekben ajdnlott

€
-, -

‘.__‘J-.r

HAL, husok, tejrermékek, tojés
HETENTE KETSZER 15-15 dkg

Zoldségek, gyimalesok
napi fogyasztdsa ajanloft
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Gabonafélék

napi fogyasztdsa ajanloft

KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM




‘ A RELEVANCIA ES ELUTASITAS PROBLEMAJA ES FELOLDASUK

Relevancia
,Nincs szikségem a hal
nyUjtotta elénydkre

Ja, erre nem is
gondoltam, igy mér
szukségem lehet ra”

) Raciondlis:
Uj szempont beemelése

Relevancia
,Nincs szikségem a hal
nyuijtotta elénydkre

Emociondlis: ,Ha mar mindenki errél
Példakovetés beszél kiprébalom”

Raciondlis Jgaz, emiatt mdr
El&ny felnagyitésa, érdemes
hatrany elimindlasa megbardtkoznom vele”

,Elfogadndm, de ebben
a formajéban nem
kivanatos a hal”
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HETENTE KETSZER KAMPANY - DANIA

2005-2009 kozott

« orszdgos plakdt és hirdetési kampdny
o informécids portdl
1200 tonnaval nétt a halfogyasztds évente

o ledontotték azt a tévhitet, hogy a halat nehéz elkésziteni és beszerezni
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o logd 76%0s ismertségl lett

KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM
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KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM

[

IRANYOK:

A KAMPANYT KET MARKANSAN KULONBOZO TRENDRE ULTETNENK RA:

TRADICIO = 50 &y feletticket célzd aktivitdsok

Jellemzsk: kialakult szokdasok, hagyomdanyos halételek szeretete

UZENET: A HALFOGYASZTAS HAGYOMANYOKAT KOVETO, KOZOSSEGEPITO,

UGYANAKKOR EGESZSEGMEGORZO

EGESZSEGES ELETMOD = 50 év alattiakat (felndttek, fiatalok, csalddanydk, gyerekek)
célzd aktivitdsok
Jellemzsk: véltoztathatd szokdsok, példakavetés, trendiség,

felgyorsult életritmus

UZENET: A HALFOGYASZTAS EGESZSEGES, TRENDI, A REFORMETKEZESBE JOL

BEILLESZTHETO, A HALETELEK GYORSAN ELKESZITHETOEK




KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM KOMMUNIKACIOS KAMPANYELEMEK 2014-2015

‘ A két vonalat egyszerre vinnénk, az Uzenetek eltéréek, de a kampany elemei visszakészonnek.

Célként t0ztik ki a helyi/lokdlis piacok és a rovid ellatési ldncok fontossaganak

megismertetéset is.



‘ 1. LEPES: A KAMPANY ELOKESZITESE

2014-2015

A KAMPANY TALALO ELNEVEZESE

kampdnynév és szlogen: dtletes, figyelemfelkeltd, tukrozi a célokat

l

ARCULAT KIALAKITASA

modern, friss, 6l beazonosithaté grafikai elemekkel, lendiletes

l

KOMMUNIKACIOS TERV KIDOLGOZASA

or és marketing elemek 6sszehangoldsa

KOMMUNIKACIOS KAMPANYELEMEK
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‘ 2. LEPES: ONLINE INFORMACIOS PORTAL LETREHOZASA

Komplex informécids bdzis kialakitasa, amelyen az érdekl8dé elmélyitheti ismereteit.

e tudnivaldk a belféldi halfajokral, ismerteték, jellegzetességek stb.

o halételek receptiei, Ujszer( és tradiciondlis ételek

e egészségre gyakorolt hatasok, dietetikusok tandcsai, fitness szakemberek szakcikkei
o ¢lelmiszerbiztonsdgi tandcsok

o események, rendezvények, késtoldsi lehetéségek, hirek

tovdbbd:

e férumok (gasziro, horgdsz, utazds stb.)
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e blogok (diefefikus tandcsai, horgdszélmények, gasziroblog stb.)

o recepffelioltési lehetéségek
o diétdk ismertetése, amelyekbe beilleszthetd a hal
o interjuk véleményformald ismert emberekkel

e hirlevél

A szerkesztés és az anyagok publikaldsa az adott terilet szakért@inek bevondsaval torténik.

KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM




2014-2015

KOMMUNIKACIOS KAMPANYELEMEK
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3. LEPES: A KAMPANY UZENETEINEK ELJUTTATASA A FOGYASZTOKHOZ
a, Hagyoményos témegkommunikdciés eszkozok (ATL eszkdzok)

e Nyomtatott sajtéban megjelend hirdetések (orszégos napilapok, hetilapok,

néi magazinok, életméd magazinok, gasziro lapok)

e TV reklédm - 25 masodperces reklamfilm (kereskedelmi és kdzszolgdlati

orszégos sugarzdst csatorndk, illetve tematikus gasztrocsatornal

e R&di6 reklédm - 20 mdésodperces rédidszpot (orszagos lefedettségl

kereskedelmi és kozszolgdlati addk]

o Origsplakatok, citylightok, jarmireklédmok (orszagosan)




Nem klasszikus reklémeszkozok (BTL)

ONLINE:

Interaktfv bannerek magas latogatottsagt oldalakon

(NLC, Index, Origo stb.]

o Kozosségi oldalakon téjgkoztatds, informdlds, véleménycserére lehetéség (Facebook,
Twitter) kdzosségépités

* Kozosségi oldalakon hirdetés (pl. szponzordlt posztok|

*  Megijelenés gasztroblogokban
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e Mobil alkalmazdsok (receptek, jatékok, halforgalmazé helyek)
*  Youtube videok, kisfilmek

e Virusvideoként terieds vidam animécios kisfilm

KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM
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KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM

PUBLIC RELATION

A sajtéval vald szoros egyittmikodés és a j6 médiakapcesolat elengedhetetlen feltétel.

- Ismert emberek, kampdanyarcok bevondsa

- Sajtényilvanos események, sajtdtajékoztatdk, sajtérendezvények

. Sajtokozlemények

- Szponzordlt megjelenések

- Szakmai cikkek, anyagok publikdldsa, PR cikkek, interjuk

- Konyhasziget magazinban éllandé rovat

- Gasztronémiai mUsorok tematikus és orszdgos csatorndkon

- Mini programok - ismeretterjeszt6 kisfilmek kereskedelmi csatorndn vetitve

- PR beszélgetések, interjuk szakértdkkel radickban, tv csatorndkon

- Megjelenés népszeri misorokban (pl. Napldban, Fokuszban)

- Belfoldi utazast propagdlé misorokban horgdszparadicsomok, halas vidékek bemutatasa
- Kigllitasokon, fesztivalokon, rendezvényken vald részvétel

- HalaszIéféz8 fesztivalok, orszagos verseny hirdetése, lokdlis rendezvények

- Hostess promociok szervezése (pl. druhdzldncokban kindlopult, padlématrica)
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TELEVIZIOS MUSOROK TEMATIKUS ES ORSZAGOS CSATORNAKON

1. Gasziro-roadshow orszdgos kereskedelmi csatorndn

15 epizdd szeptembertél kardesonyig

Szérakoztatd, jGtékos, szerethetd, tartalmas

A sorozat egyszerre népszerUsiti a halkultirdt és a gasztrondmiai élményt

A hagyomdnytisztelé halfogyasztok és a fiatalabbak megszolitésa

A misor hézigazddja energikus, kdzépkord a médidban ¢l mozgd, nem holos szakember

2. Halas gasztromUsor tematikus gaszirocsatorndn

- 10 epizdd
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- Addsonként mas szakember (dietetikus, orvos stb) szerepel

A vendég kedvenc étele keril elkészitésre, kdzben informaciok dtaddsa

A cél az egésszégiudatossdg kialakitésa és a magyar alapanyagok felhasznéldsa

A misor hdzigazddija halas szakember

3. Térsadalmi céli miniprogramok kereskedelmi csatorndn

- 10 epizéd

KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM

« 3040 mp, ismeretterjeszté animdcid




Vd  ocvrszToNPROMOCIOK

e Pontgyljtd akcié praktikus ajandékokért (mappa a kartydkhoz,
filezekészlet, fistols stb)

o Arvhazléncok aktivizélésa a halvdsérlds dszionzése

o Gyorsétterem hdldzatokban akcié (pl. busa,/ponty pogdcsabdl

készUlt szendvics gyorséttermekben)
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KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM




‘ OKTATAS

- Védénék megnyerése a témanak, rajtuk keresztil a kismamak, anyukdak aktivizélasa,
oktatdso

- Iskolaprogram inditésa, bemutatodrak tartésa, informdcids anyagok terjesztése

- Elelmezésvezetsk okiatdsa - hogyan épitheté be a belfsldi hal a menzai étkeztetésbe
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KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM




SZOROANYAGOK

- Gyerekeknek receptekkel, informaciokkal - tandroknak tandri segédlettel

. Felndtieknek gydijthetd tematikus kartydk, szines, vonzo, leftizhetd, kannyen
hozzdaférhetd
(halfajok bemutatdsa + receptek + egészségre gyakorolt hatds + élelmiszerbiz-
fonségi fandcsok|

- Kismamaknak a halfogyasztds fontossagardl

. Elelmezésvezetdknek a halételek készitésének lehetdségeird|
menzaétkeztetésben
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- logdzott repi és nyereményajandékok, térgyak

KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM




‘ KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM

\ 4.

-
<_ FOGYASZTOK TERMELOK. FORGALMAZOK
< FELDOLGOZOK

(marketing és PR eszkozok) (tuddscentrum kialakitdsal (informaciokkal vald ellatas

4. és ellenérzés)

l

KOMMUNIKACIOS KAMPANYELEMEK 2014-2015

KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM



KOMMUNIKACIOS KAMPANYELEMEK 2014-2015

KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM

A TERMELOKKEL ES A FELDOLGOZOKKAL VALO EGYUTTMUKODES CELKITUZESEI

CELUNK EGY JOL MUKODO TUDASCENTRUM KIALAKITASA, ILLETVE A KAMPANY ADTA
LEHETOSEGEK SZELES KIHASZNALASANAK BIZTOSITASA A TERMELOK SZAMARA.

- a fermelék szamara szikséges informdciok biziositdsa

- termel&i okadémia létrehozdsa, szakemberek bevondsa igény szerint

- a termeldk és feldolgozdk aktiv bevondsa, program aktiv részeseivé vdljanak
- program aktudlis eredményeirél téjekoztatds

- legUjabb fogyasztoi igényeknek megfeleld termékek megjelenése



MEGVALOSITAS

a portdlon védett tartalmakhoz, szakmai informécidkhoz vald hozzdférési és véleménycserélési

lehetdség férumokban
- oktatési igényfelmérés
- termelSi akadémiai foglalkozdsok szervezése igény szerint

. személyes konzultacios lehetéségek, marketing tandcsadds
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- a kampany arculati elemeinek kontrollélt felhaszndlésa

- széréanyagok biztositasa, dekordcids és ismerteterjeszté anyagok biztositasa

. Egyéni igények®

KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM




2014-2015

‘ KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM

T | [ ]

FOGYASZTOK TERMELCK, “
: FELDOLGOZOK FORGAUMAZOK

l

KOMMUNIKACIOS KAMPANYELEMEK

(marketing és PR eszkozok) (tuddscentrum kialakitdsal (informaciokkal vald ellatas
és ellenérzés)

<L

KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM



A FORGALMAZOKKAL VALO EGYUTTMUKODES CELKITUZESEI

‘ CELUNK KIFOGASTALAN ELARUSITO HELYEK, HALASPULTOK FEJLESZTESE

2014-2015

- irényvonalak mutatdsa (higiénia, design, eléirasok - ismeretanyagok dtaddsal
- a kivald mindségl termel&i termékek minéségromlas nélkl jussanak el a vasarldhoz
. a vasarldi bizalom épitése, mindségi jellemzék feltintetése

- Uj forgalmazasi pontok kialakitasa, kénny( elérhetéség

. a Rovid Ellatési Lanc jelentéségének tudatositasa

KOMMUNIKACIOS KAMPANYELEMEK
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KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM KOMMUNIKACIOS KAMPANYELEMEK 2014-2015

MEGVALOSITAS

- informacios kiadvanyok, informaciok biztositasa

. oktatds, higiéniai dtmutatd kidolgozdsa a Nébih segitségével (ellendrzések)

. egyuttmUkadés kiolakitésa, promocids lehetéségek kihaszndldsa haltermékek drusitasa kapesdan




ELVART EREDMENYEK

- a lakossag minimum 50%a felismerje és beazonositsa a logdt és a halfogyszidst dsztonzé kampdnyt
- a halfogyaszids és a lakossdg dltaldnos téjgkozotiséga mérhetéen néjon

- a kampdny portdl latogatottsaga 100 000 16/hdnapot elérie

- a webkettes feltleteken a koveték szédma elérie a 25 000 16t

- minden dltaldnos iskoldba eljusson a halas tananyag, a gyerekek okiatdsdt segité program dltal

- a véddndi haldzat ismerje a halfogyasztdssal jaré egészségigyi elényoket
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. fogyasztdbardt, informativ termékek megielenése a polcokon
- a halérékesitdk megjelenése és megitélése pozitiv iranyba mozduljon

- kozos érdekeken alopuld egyittmtkodés kialakitasa multinaciondlis cégekkel

2015 NYARAN A PIACKUTATAST MEGISMETELJUK, A KAMPANY EREDMENYEIT
ERTEKELJUK ES KOZZETESSZUK.

KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM




2014-2015

VARJUK OTLETEIKET, VISSZAJELZESUKET!

e-mail: helga.kralik@vm.gov.hu

KOMMUNIKACIOS KAMPANYELEMEK
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KOSZONJUK A FIGYELMET!




